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第三届中国经销商大会            CMMO 

中国经销商“金销奖”申报说明
尊敬的申报人：

您好！感谢您作为分销渠道专业人士的积极参与！

尽管中国各地的优秀经销商早已为业内人士所熟悉，但我们依然希望：由奋战在一线的制造商、零售商及经销商同仁来推荐申报中国“金销商”。

我们将评选出一家“年度最具成长力的金销商”和十家具有极强专业管理特色的“金销商”。

如果您认为有值得推荐的经销商，请您阅读并填写以下“金销奖参评申报表”及其相关简述、评分。

请注意，在“金销奖参评申报表”中的“专业特点”一栏中，您最多可以选择三个项目。金无足赤，我们希望突出该经销商最卓尔不群，也是最有相对竞争力的特点。

如果您选择了“专业特点”一栏中的项目（如“网络架构”），请直接前往“金销商专业特点评价说明”部分（可点击进入），找到相应的说明部分（如“网络架构·金销商——统管复合型网络的高手”），并做进一步的评价。我们将根据您所做的综合评价，来进入下一阶段的评选工作。

再次感谢您的推荐！顺颂商祺！

第三届中国经销商大会组委会

二零零六年六月十八日

参评申请表下载（请在上文链接的后，在网页提供下载链接）
	2005-2006年度“金销奖”参评申报表

	参评经销商信息

	公司名称
	
	公司性质
	1□股份 □合伙 □独资

2□民营 □国有 □合资



	负 责 人
	                 □先生□女士
	联 系 人
	             □先生□女士

	联系电话
	
	E-mail
	

	通信地址
	
	邮　编
	

	运作区域
	

	运作特点
★非常重要
	参评公司在哪些专业点上表现最为突出？（可复制 ■ 或√ 进行选择，选择不可超过3项）

□网络架构  □配送管理  □促销管理  □终端管理  □市场开拓  □财务管理  □库存管理  

□领导力    □客户关系（客情）管理  □销售团队建设  □其他特点，请说明：

	代理品牌
	

	基本指标

	年销售额

（RMB）
	□十万级 □百万级 □千万级

□亿元级 □十亿元级
	公司员工

数量（人）
	□10~50 □50~100 □100~300  

□300~800 □800~2000 □2000以上

	自有配送车辆（辆）
	□1~3 □3~8 □8~15

□15~50 □其他，如配送业务外包
	租/购仓库面积（M2）
	□100以下 □100~500 

□500~1000 □1000以上

	下游客

户数量
	分销商/二批               个

零售商/终端               个
	上游客

户数量
	代理品牌共              个

代理品种共              个

	其他指标

	05-06年销售额增长率
	             %
	03-04年利润增长率
	            %

	是否经营自有零售门店
	□是   □否
	是否运作自有的品牌
	□是   □否

	主要上游客户（厂商/总代）例举
	

	主要下游客户（终端/二批）例举
	

	主要客户及推荐人评价

★非常重要
	对该经销商的软实力评价——

成长速度
信用状况
资源优势
合作稳定性
渠道威信
服务意识
发展潜力
一般 →

□
□
□
□
□
□
□
较好 →

□
□
□
□
□
□
□
良好 →
□
□
□
□
□
□
□
优秀 →
□
□
□
□
□
□
□
· 该分值是您认为与本区/同类经销商相比、最接近参评经销商运作水平的分值。

· 请注意：如果全部选择相同（如全选优秀），将可能会被视为未做评价而导致淘汰。


	
	对该经销商的综合简评——

请评价人签字，并留直接联系方式：                        

	推荐人联系方式

	姓名
	
	单位
	

	电话／手机
	
	E-mail
	

	组委会信息　电话：58790075  010-58790762（传真）， E-mail：jinxiaoshang@sina.com 

组委会提示  ★请在电子邮件“主题”处注明“金销奖” ★本表可复制，或对其中某些项目另文叙述


