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备注：下面内容中的红色字体表示需要商量确定或者需要相关人员支持才能完成的地方。

一、分级的人员构成：

分级评为由2部分构成——群众评委和专业评委

1.1大众评委

1.1.1合作媒体建立专区和到game315专区的连接，志愿人员填写报名表（申请表待定）。平面媒体发放表格，志愿人员填写后邮寄到分级委员会。

1.1.2申请条件必须为年满18岁中国境内公民，最低文化要求高中。
1.1.3分级委员会在充分考虑评委的代表性后，在志愿人员中审定合格人员（200人）录入数据库，成为群众评委。
1.1.4大众评委每半年更换原来人员的1/4。

1.2专业评委

1.2.1有分级委员会直接聘请与游戏公司无关的国家高级公务员、游戏专业人员、社会各行业知名人士等构成。专业评委人员40人。

1.2.2专业评委实行聘任制，遵守相关行为规定，聘任到期可以根据情况续签或者终止。

1.2.3专业评委分为常任、非常任。常任人员10人，主要由游戏专业人员组成，负责日常工作分级工作和对其他分级人员进行必要游戏专业知识培训。非常任人员根据自己的领域出发对分级指导监督作用。
二、分级流程

2.1提出分级

2.1.1新的游戏上市或者商业运行前，由会员厂商（相关会员制度待定）授权分级委员会或者分级委员会自己提出对新游戏的分级。

2.2进行分级
2.2.1在具体分级的时候，专业评委更具《游戏分级制度》的规定，独立完成分级。

2.2.2同时分级委员会委托专业专委根据《游戏分级制度》的规定制定大众评委的分级问卷。

2.2.3同时分级委员会在大众评委数据库中随机选择50人，发放分级问卷。

2.2.4分级委员会在相关合作媒体（合作媒体名单确定）公布问卷接受群众监督。

2.2.5大众评委收到打分问卷在5个工作日内完成分级，发回问卷。

2.2.6分级委员会汇总后，分别得出大众等级和专家等级。按照大众意见50%，专家意见50%，得出最后等级。

2.3分级后续

2.3.1分级委员会将最终结果通知厂商，会员厂商如果对分级结果表示异议，可以在游戏上市前2个星期提出一次重分级会。

2.3.2如果无意见，三个工作日后，分级委员会将结果公布到合作媒体上面。

2.3.3分级后会员厂商按照会员义务的规定，在其销售的产品包装（单机游戏）粘贴标识（待设计）或游戏启动画面（网络游戏）绘制标识。
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三、分级组织结构

3.1分级委员会

3.1.1分级委员会：团中央下属中国青少年网络协会和新闻出版属下属游戏工作委员会共同成立并领导的跨协会组织，负责组织对中国游戏现有游戏产品分级和分级管理工作。

3.1.2群众评委：分级委员会通过媒体报名，严格选拔具有责任感，代表各类人群的人员构成。

3.1.3专业评委：分级委员会直接聘请与游戏公司无关的游戏专业人员构成。

3.1.4会员公司：自发加入的游戏代理公司。本着为青少年一代负责自愿遵守相关的分级规定。

3.1.5合作媒体：发挥媒体优势，出于对青少年的保护和对游戏产业的保护，宣传分级、监督分级。
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四、专业评委

4.1专业评委的聘任

4.1.1分级委员会在国家高级公务员、游戏专业人员、社会各行业知名人士等群体中寻找合适人员，发出邀请信。
4.1.2上述人员收到邀请信后，给出正式答复，即同意担当分级专业评委。

4.1.3分级委员会收到正式回复后，发出正式聘任书，即成为专业评委。

4.1.4专业评委聘书有效期为两年，为了保证分级的公平性、独立性在有效期内没有违反相关规定或主动提出辞职，不可无故解聘。

4.2专业评委的权利

4.1.1专业评委有权利对具体分级游戏进行独立分级，不受分级委员会等部门影响。

4.1.2专业评委有权利对分级的流程、标准等提出修改意见。

4.3专业评委的义务

4.3.1专业评委有义务宣传游戏分级对青少年保护的意义。

4.3.2专业评委有义务维护分级的公平性，保证游戏产业的健康发展。

4.3.3专业评委中的常任评委有义务对其他评委进行专业知识培训。

4.3.4专业评委中的常任评委有义务完成发给群观评委的打分问卷。

4.4专业评委的管理

4.4.1专业评委不得在游戏代理公司任全职、兼职、顾问等。

4.4.2专业评委必须为年满18岁的中国境内公民。

4.4.3分级委员会对于专业评委中的常任评委每月发放一定补助。

4.4.4专业评委中的常任评委无特殊理由不得拒绝分级任务安排。

4.4.5专业评委中的常任在合同期间不得兼职或专职类似分级工作。

五、会员厂商

5.1成为会员侧流程

5.1.1会员面向游戏代理公司、游戏设计公司等游戏产业的法人会员。

5.1.2有意加入的游戏公司向游戏分级委员会发出既有法人法律效应的书面信函申请。

5.1.3游戏分级委员会收到游戏公司申请后，审核游戏公司申请资格后，发出加盖公章的入会协议文本，一势两份。

5.1.4游戏公司收到协议后加盖本公司公章，发回一份到游戏分级委员会，并加纳会费10000/年。

5.1.5游戏分级委员会收到协议后和会费后，颁发会员证书，游戏公司正式成为会员厂商。









5.2会员厂商的权利

5.2.1会员公司有权利要求游戏分级委员会对其代理或生产的游戏产品进行分级。

5.2.2会员公司的任何一款被分级的产品的分级有异议，受到分级结果之日起到正式上市前2个星期可以提出1次重新分级请求。

5.2.3会员公司有权利在产品的宣传中使用分级的结果和分级标志。

5.2.4分级委员会对于会员厂商分级和重分级不收取费用。

5.2.5会员厂商有自由决定退出会与否的权利。

5.3会员厂商的义务

5.3.1会员厂商在会员期间有义务缴纳会费，年会费10000。
5.3.2会员厂商有义务在其游戏产品包装和启动画面中添加游戏分级结果标志。

5.3.3会员厂商有义务提供分级所需的程序光盘和客户端。

5.3.3会员厂商有义务维护分级的公平性。

六、合作媒体

6.1合作媒体流程

6.1.1分级委员会确定意向名单，发出邀请函件或者指定专人与媒体洽谈。

6.1.2合作媒体同意合作。

 6.1.3分级委员会与媒体签署合作协议，成为合作媒体。

6.1.4分级委员会颁发合作媒体证书。

6.2合作媒体权利

6.2.1合作媒体有权利监督分级的公平性。

6.2.2合作媒体有权利使用分级标志。

6.2.3合作媒体有权利对分级的流程和标准提出修改建议。

6.2.4合作媒体先于其他媒体5个工作日拿到一款具体游戏的最终分级结果。

6.3合作媒体义务

6.3.1合作媒体有义务建立分级专区或者专栏宣传分级公布分级结果。

6.3.2合作媒体有义务宣传游戏分级对于青少年保护以及游戏行业健康发展的意义。

七、分级制度的推广步骤

7.1计划步骤

7.1.1在中青年网络协会代表大会期间成了游戏工作委员会，筹备成立游戏分级委员会。并对外发布新闻通告。

7.1.2公布分级标准。平面媒体8月刊、网络媒体最晚到8月10日公布。

7.1.3建立合作媒体。在8月5日以前确定6.1.2中规定的合作媒体。

7.1.4game315、合作媒体在8月15日前建立好专区、专栏。

7.1.5游戏分级委员会8月15日宣布成立，游戏分级工作启动，各合作媒体同时启动分级专区，开始群众评委自愿人员的报名。

7.1.6游戏分级委员会9月1日确定群众评委和专业评委的名单，并公布。

7.1.7于9月1日第一批游戏分级具体实施开始，详细见8章。

7.2宣传要点

7.2.1中青网协代表大会23日关于游戏分级的急迫和必要性等的探讨。

7.2.2中青网协代表大会成立游戏工作委员会（名单），筹备成立游戏分级委员会，以后相关后续工作计划的新闻通告（大会结束）。
7.2.3游戏分级指标发布，日期见7.1.2。

7.2.4游戏分级委员会成立，

7.2.5群众评委的公开报名,筛选，日期见7.1.5。

7.2.6专业、群众评委的名单公布，日期见7.1.6。

7.2.7第一批游戏结果公布，日期见8.1.7。

八、第一批分级游戏的计划

8.1执行步骤

8.1.1游戏分级委员会确定意向名单，对于会员厂商的游戏优先考虑。

8.1.2根据意向名单向厂商发出通知信函，对于非会员厂商结合入会邀请同时发出。

8.1.3于8月20日前，确定6款已经上市游戏。

8.1.4于8月25日前，整理出6款游戏的于群众评委打分问卷并发出问卷。

8.1.5于9月10日收回全部问卷，汇总分级结果。

8.1.6于9月15日得出最后分级结果。

8.1.7审核无误后于9月20日在合作媒体统一公布分级结果。

8.1.8会员厂商最晚于10月20日在包装或启动画面上贴上分级标志。

8.2名单确定原则

8.2.1为了减少第一次分级的阻力，初步考虑名单应该以国产游戏和本身无暴力、色情因素的游戏为主。

8.2.2为了表现分级后的影响主要是分级标志的粘贴，应尽量考虑会员厂商自愿原则。

8.2.3考虑到第一批分级游戏对以后分级的指导以及社会反响应该尽量考虑6款游戏为不同类型的游戏。

九、需要配合的工作

9.1人员方面

9.1.1群众评委申请表、章程制定、赛选等。

9.1.2游戏工作委员会人员确定。

9.1.3游戏分级委员会人员。

9.1.4专业评委的管理章程、常任人员名单确定等。

9.2宣传方面

9.2.1游戏等级标志设计。

9.2.2 Game315相关专区的建设。

9.2.3合作媒体协议拟订、发展、谈判等。

9.3厂商游戏方面

9.3.1会员厂商章程、协议、发展等。

十、持续评级与动态分级

10.1持续分级

游戏分级尤其是网络游戏分级必须考虑持续分级。原因如下：

网罗游戏更新速度快，不同版本功能、画面等方面的差别可能很大，因此版本的更新可能实质改变游戏的级别。网络游戏的持续版本推广，造成网络游戏的内部体系在不断地变化，过去合格的网络游戏版本在新的版本推出后未必合格，所以有持续评级的必要。

10.2动态分级：


动态分级指标包括：文化内涵度、社会健康度、运营商服务。在原来单纯游戏方面加上运营商服务的动态标准主要考虑的是：网络游戏其实顾客购买的是一种服务，而目前很多厂商销售后服务更不上，因此添加这一指标衡量运营商的服务水平。

10.3持续评级和动态分级的实施

游戏与动态分级中设计到的文化内涵度、社会健康度，尤其是社会健康度也是需要持续的考察后才能评级，因此需要结合持续评级中综合考察。
网络游戏的持续评级，一是针对某款游戏大的新版本推出；二是考察网络游戏内部社会稳定度及健康度是否仍然合格。

网络游戏的持续评级，不是针对任何一款网络游戏均进行评级，而是不定期进行抽样评级。

十一、经费预算

11.1专项基金的主要来源

11.1.1接受政府的专项拔款。

11.1.2依法募捐或通过开展义演、义卖活动等筹集资金。 

11.1.3依法利用无形资产筹集资金，如广告投放等。
11.1.4接受来自于国内外的无偿捐赠（不包括游戏行业）。

11.1.5在国家政策法律许可的范围内进行基金增值。

11.2本专项基金的投入预算

预计每年需要从基金中取用20万元，用于游戏分级的各项相关工作。主要包括以下几个方面：

1、 分级制度的专家研讨、调研分析（2万）

2、 通过发展中青网游玩家俱乐部，借助青年卡，逐步实现玩家实名制（3万）

3、 中国青少年文明网络游戏社区的建设，主要用于分级制度的测试与深入扩展（6万）

4、 用于全年度所有各款游戏的评测（8万）

5、 评测结果的发布（1万）
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