百 日 宣 传 实 施 计 划 总 案                              03/30/6


时    间
主题
形式
宣传地域
参与媒体
受众
媒介方式
达效目标
关注度

一
活动宣传预热期         8/4-1/7-30/7

1面向全国及北京(首轮)  8/4-1/7-10/7

2沿线跟进、配合与结合主题宣传

1/7-10/7

3沿线及分项进展、面向全国及当地以外沿线宣传             10/7-30/7

4总线(杯赛及总线配套主系列)活动进展宣传                 20/7-30/7

5沿线保障配合宣传        20/7-30/7


活动推介

缘起基本保障落实、汇报、推介

当地参与机缘宣传

活动全线启动造势宣传
活动保障落实宣传

沿线保障工作落实宣传、政府与参与企业宣传
新闻报导、专访、新闻发布会、相关知识普及类专题片
中央即全国国内外北京沿线各地
主导公共媒体主流专业媒体沿线地方主流媒体
传媒、观众、新闻发布会涉及部分到场听众、读者
推介专题宣传片、
宣传资料、部分现
场招贴展版、指定
用品“软”广告位
上述为电视媒体；
“硬”广告导播与
回报、宣传平面媒
体配合；软、硬广
告宣传活动与商企
产品招商宣传回报；
其他如汽车活动媒
介载体等
活动产品关注、
媒体关注、活动
及参与关注现场

吸引观众、宣传
政策等，社会效益、
招商回报、样报与
招商回报之势，显
露为招商推进扩大
铺垫。
调查

二
活动筹备进展期宣传10/7-9/9
1、 杯赛筹备—航空经济支持

20/7、30/7、15/8、5/9

2、 相关分项开进展—各界支持

10/7-9/9
3、 沿线地方政府分会筹备及资源宣传—沿线政府、企业     1/7-9/9

4、经济专家(地域经济航空经济等)

1/8-5/9

5、通航专家(通航涉及各领域专家、学者等)                    1/8-5/9
6、 观光旅游专家指导
1/8-9/9
A、人文(民俗、文化古迹等)生态、环保、科技、地矿、旅游资源等
B、户外旅游常识(“产品”推介)
C、DV、摄影专家指导
7、 招商回报宣传实施      1/7-9/9
系列活动推介与活动筹备进展

新闻发布会、新闻报导、专访、专题片、专题报导、专栏、特刊、相关知识普及、 招商回报宣传
软广告+硬广告

1、中央即全国、国内外、北京(组委会提供、分会提供、分项提供)
2、沿线

(组委会提供、分会经批准 )

3、沿线外(组委会提供或分会要求组委会协办)
主导公共媒体主流专业媒体沿线地方主流媒体
传媒、观众、新闻发布会涉及部分到场听众、读者
推介专题宣传片、
宣传资料、部分现
场招贴展版、指定
用品“软”广告位
上述为电视媒体；
“硬”广告导播与
回报、宣传平面媒
体配合；软、硬广
告宣传活动与商企
产品招商宣传回报；
其他如汽车活动媒
介载体等
1、 炒垫、升值、社会
预期效应值

2、 预落实参与经济创
效落实

3、 活动基本保障落实社会、技术、经济

4、 进行期现场安全保
障与理一步增效考虑。


三
日期
主题
形  式
宣传地域
参与媒体
受众
媒介方式
达效目标
关注度


活动期宣传9/9-30/9
活动实施实况报导
直播、录播、专题报导、特刊发行等
随活动进程—主流媒体地方媒体配合主流及当地外延
主导公共媒体主流专业媒体沿线地方主流媒体
现场受众
推介专题宣传片、宣传资料、部分现场招贴展版、指定用品“软”广告位上述为电视媒体；“硬”广告导播与回报、宣传平面媒体配合；软、硬广告宣传活动与商企产品招商宣传回报；其他如汽车活动媒介载体等
1、最大热值

2、参与实现

    3、活动成功实施增值创效

    4、预定方针 、    实施保证落实


四
活动结束期宣传   30/9-5/10-17/12

综合总结、报导宣传
专题片、专刊(专业活动)、论文集
北京组委会
主导公共媒体主流专业媒体沿线地方主流媒体
参与者含传媒，受众未达现场者预订发行
推介专题宣传片、宣传资料、部分现场招贴展版、指定用品“软”广告位上述为电视媒体；“硬”广告导播与回报、宣传平面媒体配合；软、硬广告宣传活动与商企产品招商宣传回报；其他如汽车活动媒介载体等
扩大受众影响、关注下一步


